医院宣传片制作服务用户需求

1、 项目概况

（一）医院宣传片

以史为鉴，开创未来，在建院75周年之际，结合医院新的发展情况，制作医院新的宣传片，回顾我院75年来的历史人文、学科发展，展望高水平医院的发展愿景。

（二）《学科奋斗之路》（暂定名）系列宣传片

以访谈视频、图文展示等形式，展现我院重点学科的发展历程，讲述学科建设的奋斗故事，体现学科建设的创新成果。

二、拍摄制作要求

（一）医院宣传片
1.宣传片时长：5-6分钟
2.成交单位根据给定文稿进行文案完善及视频拍摄制作，负责制作一条广东省第二人民医院宣传片。

3.以史为鉴，开创未来，在建院75周年之际，结合医院新的发展情况，制作医院新的宣传片，回顾我院75年来的历史人文、学科发展，展望高水平医院的发展愿景。
4.整体宣传视频需进行标准普通话配音并制作中英文双字幕。其中，配音演员及英文字幕由成交单位提供。

5.采购人负责将宣传片的作品思路提供给成交单位，视频文案、脚本、拍摄及剪辑、背景素材音乐及音效均由成交单位负责。

6.成交单位负责对每个学科进行图文宣传报道，在广东卫生在线（广东省卫生健康委员会主管新媒体平台）发布。

（二）学科宣传片
1、宣传片时长：120分钟（共12条）
2.成交单位根据给定文稿进行文案完善及视频拍摄制作，负责制作10条广东省第二人民医院学科宣传片。

3.以访谈视频、图文展示等形式，展现我院重点学科的发展历程，讲述学科建设的奋斗故事，体现学科建设的创新成果。

4.整体宣传视频需进行标准普通话配音并制作中英文双字幕。其中，配音演员及英文字幕由成交单位提供。

5.采购人负责将宣传片的作品思路提供给成交单位，视频文案、脚本、拍摄及剪辑、背景素材音乐及音效均由成交单位负责。

6.成交单位负责对每个学科进行图文宣传报道，在广东卫生在线（广东省卫生健康委员会主管新媒体平台）发布。

四、质量标准

1.成交单位保证合同服务符合《用户需求书》要求。

2.成交单位须尊重和服从采购人的领导和管理，配合采购人的工作安排。 

3.成交单位保证合同项下提供的服务不侵犯任何第三方的专利、商标或版权或其他合法权利。否则，成交单位须对第三方承担全部责任并承担因此而发生的所有费用。

4.成交单位完成的作品必须符合中国法律、法规、政策的规定等要求。

5.成交单位完成的所有作品均按标准制作，保证在DVD播放机及电脑光盘驱动器上可以正常播放。

五、知识产权

1.知识产权是指根据相关法律法规、行政法规以及国际条约、协定或合同的规定，相关方对智力成果享有的任何权利，其种类不限于著作权、专利权和商标权等。

2.本项目所有服务资料（包括但不限于招标文件、投标文件、合同商定期间以及履约期间所产生的技术方案等资料）及服务成果均应被视为依照广东省第二人民医院的委托要求而创作，并均应于其完成时视同自动使广东省第二人民医院排他地拥有服务资料、服务成果的全部知识产权、商业秘密和其他相关权利，供应商或任何第三方均不得对此主张任何权利或提出赔偿要求。而且广东省第二人民医院不会因使用或开发利用服务资料、服务成果而向供应商或任何第三方承担任何义务。广东省第二人民医院应该视为所有服务资料、服务成果的所有权人，并在可行范围内，所有服务资料、服务成果均应在法律上被认定为向广东省第二人民医院提供的“委托创作作品”。

3.广东省第二人民医院对服务资料、服务成果享有全球范围内的权利，可以对服务资料、服务成果进行广东省第二人民医院单方面认为必要或适当的任何修改。

