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采购需求


项目编号：

项目名称：广东省第二人民医院新媒体宣传服务项目










       

第一部分  采购项目内容
一、供应商资格要求
1、符合《中华人民共和国政府采购法》第二十二条规定条件（供应商出具声明函）。
2、供应商为中华人民共和国境内注册的独立法人或其他组织。
3、本项目不接受联合体磋商。
4、在“信用中国”网站（www.creditchina.gov.cn）、中国政府采购网（www.ccgp.gov.cn）没有被列入失信被执行人、重大税收违法案件当事人名单（即税收违法黑名单）、政府采购严重违法失信行为记录名单及其他不符合规定条件的供应商。
5、参与本项目磋商前三年内，在经营活动中没有重大违法记录（供应商出具声明函）。
6、参与本项目政府采购活动时不存在被有关部门禁止参与政府采购活动且在有效期内的情况（供应商出具声明函）。
7、单位负责人为同一人或者存在直接控股、管理关系的不同供应商，不得参加同一包号磋商或者未划分包号的同一采购项目磋商 (供应商出具声明函)。
8、为采购项目提供整体设计、规范编制或者项目管理、监理、检测等服务的供应商，不得再参加该采购项目的其他采购活动(供应商出具声明函)。
9、已报名并获取本次采购文件(获取采购文件的具体方式详见本项目公告)。
10、采购包整体专门面向中小企业（响应时，出具本项目采购文件中的《中小企业声明函》）
《政府采购促进中小企业发展管理办法》（财库〔2020〕46号）、《关于政府采购支持监狱企业发展有关问题的通知》（财库〔2014〕68号）、《关于促进残疾人就业政府采购政策的通知》（财库〔2017〕141号）、《关于环境标志产品政府采购实施的意见》（财库[2006]90号）、《节能产品政府采购实施意见》的通知》（财库［2004］185号）、《关于调整优化节能产品、环境标志产品政府采购执行机制的通知》（财库〔2020〕9号）等。
二、采购需求书：
（一）账号搭建规划
广东省第二人民医院属于三级甲等公立医院，结合抖音、微博和视频号认证规则，医院和科室意向搭建平台如下：
1.科室宣传平台：以抖音平台为主
2.科室账号： 骨肿瘤科一个科室提供自媒体全案运营
3.账号：为科室打造抖音号、微博号、视频号
（2） 账号运营与管理
围绕医院/科室/医生业务增长，进行针对性策划，定位，战略布局，对账号进行全案运营
1.前期准备工作：市场分析，运营方案及形象照的拍摄；
2.账号策划：账号定位、人设定位；
3.协助完成账号的注册、认证
4.账号有效搭建：头像/头图/昵称/剪辑/置顶三条；
5.账号内容策划：视频内容、主题、文案、活动策划；
6.拍摄：视频拍摄(活动、官方宣传、文化、门诊、查房、手术等）；
7.内容剪辑及管理：根据拍摄的内容进行短视频剪辑、发布管理；
8.内容管理：视频、合辑管理；
9.互动管理：粉丝、评论、私信管理；
10.数据管理
11.运营复盘：账号运营数据分析，结合账号整体运营复盘，围绕运营目的指导下一阶段的工作。
★12.每个账号每个月发布20-25条视频/图文。
（三）项目商务要求
1、服务期限：自签订合同之日起五年。
2、服务地点：采购人指定地点。
3、经验要求：供应商在经营范围内投标，且近年来资信良好，履约能力强，没有违法记录。
4、报价要求：包括但不限于为实施并完成本项目的人力成本、设备成本、管理费、利润、税金等。供应商参与本项目投标报价即视为已考虑到为完成本项目可能产生的一切费用及风险，采购人将不再支付额外费用。
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1、项目成果所有权及知识产权属于采购人所有，未经采购人书面同意，成交供应商不得将采购人提供的资料、规划方案等向第三方转让或用于本采购范围以外的其他项目。
2、采购人与成交供应商签署合同后，采购人在该项目中拥有成交成果、项目成果的使用权，成交供应商应帮助采购人申请项目成果的专利和著作权，且保证本项目的技术、服务或其任何一部分不会产生因第三方提出侵犯其专利权、商标权或其他知识产权而引起的法律和经济纠纷，否则成交供应商应承担由此而产生的一切法律责任。

